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F-E DERBIG

% Federazmne unltarla mterprofessmnale
Fondata nel 1992

35 associazioni nazionali o regionali di agricoltori biologici
2 associazioni nazionali di tecnici

=4 2 enti fieristici
-l 1 associazione nazionale di produttori di mezzi tecnici
j 8 organismi nazionali di controllo
t%1 1 associazione nazionale dei consumatori
2 associazioni culturali e ambientaliste
& 3 associazioni nazionali di imprese di trasformazione e distribuzione
1 associazione nazionale di retailer

56 soci che rappresentano il 95% del settore biologico italiano
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Il biologico
nel mondo
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Europe: Development of organic agricultural land
1985-2011
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AGRICOLTURA ITALIANAINCIFRE
| 1e0 [ 201 | 200 ]

3023344 2617790 1630 420
farms

Var +/- -13,4% -32,2%
(-46,08% on 1990)

AGRICOLTURA BIOLOGICA ITALIANAIN CIFRE

.-—.—-Mg_“

4189 31118 41 807
of farms
Var +/- +642% +34,35%
(+898% on 1900)
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65% degli agricoltori italiani, _
‘ha meno di 50 anni e /S

(solo il i4% nell’agricolturain genere)
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In Italia |
43.815 aziende agricole biologiche

FEDERBIO
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1"50% degli
agricoltori
biologici ha un
diploma, il 17% €,

_laureato

FE DERBIC

Agricoltori biologici: T
1 * molte donne (25%)

FEDERBIT
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FEDERBICO

2 535 (6°/ ) -
\fa vendita dlretta

FEDERBICO
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NeI 2013 vendlte dlrette a +12%-

FEDERBIT |

FE DRBIO
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'Molte coo.perat-lve
- oyl AL "' N " %

FEDERBICT

—

12 organismi I
controllo autorizzati dal
ministero agricolo

FE DEQBIO




“ | NUMER] 2007/2011

' 7

2007 2008 2009

2010

2011

Superficie biologica (ha) 903.254 812.139 735.327

821.921

837.107

Superficie conversione (ha) 246.999 190.275 371.357

291.821

259.782

Superficie totale 1.150.253 1.002.414 1.106.684

1.113.742

1.096.889

Agricoltori 45.389 44.556 43.230

41.807

41.811

Media ettari per azienda 25,3 22,5 25,6

26.6

26.2

Trasformatori 4.841 5.047 5.223

5.592

6.165

Importatori 46 51 53

44

63

Totale operatori 50.276 49.654 48.509

47.663

48.269

Vendite GDO 400 milioni 420 milioni 450 milioni

500 milioni

545 milioni

Vendite specializzato 550 milioni 600 milioni 700 milioni

800 milioni

895 milioni

Ristorazione 160 milioni 180 milioni 200 milioni

250 milioni

280 milioni

Altre vendite 160 milioni 170 milioni 200 milioni

250 milioni

280 milioni

Totale vendite domestiche | 1.270 milioni | 1.370 milioni | 1.550 milioni | 1.800 milioni

2.000 milioni

FEDERBICT

Export 865 milioni 925 milioni | 1.000 milioni | 1.050 milioni
Vendite totali (mio EUR) 2.135 milioni 2.295 milioni 2.550 milioni 2.850 milioni

1.135 milioni
3.135 milioni

| Addetti nelle aziende di sola produzione primaria

111.425

Di cui Conduttore

37501

Di cui Familiari
Di cui Altra manodopera

43211
30713

Addetti nelle aziende che fanno anche trasformazione

13.084

Di cui conduttore
Di cui familiari

3906
5380

Di cui Alfra manodopera

3798

Preparatori

49.320

Dettaglio specializzato

4.545

Dettaglio semi specializzato (erboristerie ecc.)

2.300

Personale GDO

1.775

Tecnici, consulenti 500
Ispettori 1.200
Addetti ristorazione 7.000
Mezzi tecnici 200
Altro indotto (logistica, servizi)

Totale

FEDERBICT

03/04/2014
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VENDITE ITALIA MERCATO INTERNOJ 2007-2011

2007 2008 2009 2010 2011

|I GDO [J Specialisti B Food service @ Altro |

FEDERBIO

VENDITE IN GDO

2012 : + 7,3% in valore

" Acqmstl domestlm in valore
| di prodotti biologici
% Totale bio confezionato
d| cui:

e

I —

'
N - 1

FEDERBICT

(Ismea/GFK-Eurisko)

2011: + 8,8% in valore

Var. % Var. % Peso % sul
2011/10 2012/11 tot. 2012

+7,3 1000 g

35 +78 30,5
+45 22,6 %

+ 22,9 9,4

+8,9 83

+16,5 6.5

+0,4 3,2

+4,8 20
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Vendite prodotti biologici in GDO 2000-2013
(in milioni di EUR)

211 437

356 362 364 377 375

| AN DAMENTO VENDITE  =PRODOTTI BIOLOGICI
| PRODOTTI ALIMENTARI  sPRODOTTI DOP/IGP
[ 2004/2011 IN ITALIA

mVINI DOC/IGT

W |k

2004 2005 2006 2007 2008 2008 2010 2011
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2004 2005 2006 2007 2008 2010 2011
«Europe e==European Union

FEDERBIT

V'I/

Distribution of organic sales by country 2011

L

Hbioco

m United States of America
= Germany

= France
= Canada
= United Kingdom
ftaly
Switzerland
Others

FEDERBID
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te tipico @ una donna trai 25 e i 44 anni, con un
bambino oltre gli 11 anni, di classe media e medio-alta,
con una laurea o un diploma superiore, vive nelle aree

|-{ metropolitane
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sicurezza alimentare (non residui, no additivi, no OGM); E

* sapori piu autentici;

« tutela dell’ambiente (no pesticidi, biodiversita);

* benessere animale (no gabbie, no antibiotici, alimenti
biologici, liberta di pascolo, no OGM);

* intolleranze, allergie.

VAT — R,

‘FEDERBIO

FEDERBIO
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150 supermarket
biologici con una
gamma

di 4 500 articoli food

W

FEDERBICT

501648

T TWINLAB
- WS RS
LIRS WA

FEDERBIO
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Carrefour presenta
2.000 referenze
biologiche

17
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FEDERBIO

Garrefour

FEDERBIO
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= W0 ...
| prodotti biologici
rappresentano il
6,3 % del mercato |e ..
alimentare svizzero |

.~

FEDERBIO

Sviluppo mercato bio in Svizzera: fatturato in mio. CHF

Totale mercato bio |incl. discount)

FEDERBIO
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FEDERBIO

Migros nel 2012 si e alleato
con Alnatura e ha lanciato un
format tutto bio a Zurigo

tert

FEDERBIO AssoBio

03/04/2014
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delle vendite di Irma.

FEDERBICO

21
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Penetrazione
dei prodotti

. .. Average - ITALIA 53%
biologici Degree :71%
Income - More than 3.550 € 169%
per target Family WITH sons <12 yo |
Income - from 2.401 t0 3.550 € | J—l 64%
Centro
Upper secondary school | J—| 58%
30-44y0 | — 58%
North of Italy J—| 57%
45-54y0 | =S 56%
18-29yo | J—l 56%
Family with sons (living together) J—l 53%
Income - from 1.801 t0 2.400 € | — 52%
S5.64y0 [T 51%
Family without sons (living... J—| 51%
Family without sons <12 yo | J—’ 49%

“fé? South of Italy | 146%
:L A1 Income - lower than 1,800 € 145%
A Soryo |— 41%
//"' ) . Lower secondary school | 140%
2/ No school |\l 33%
© Elementary school J_' 31%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

FEDERBICT

' OGNI PRODOTTO
ALIMENTARE ITALIANO
E DISPONIBILE
IN VERSIONE BIOLOGICA

SHE

FEDEBIO .
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5.597 imprese di trasformazione e distribuzione
297 importatori P

Vini da tutte le zone vitivinicole d’Italia

All’'International Wine Challenge di Londra 2013, il
Franciacorta Rosé Docg 2008 Barone Pizzini ha vinto
I'lwec Organic Trophy come miglior vino biologico al

23
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WL VLY L AT
Tutti i formaggi tipici in versione biologica...

e

FEDERBIT

C fresche e lavorate...

FEDERBIT
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I

Tutti i cereali e i legumi ...

FE DERBIO

FEDERBIO
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‘ a

Biscotti e prodotti da forno, freschi, secchi e surgelati...
i
|
i

B pee |

1%

Confetture, marmellate, miele, creme spalmabili...

s M A L 5

FEDERBIT

26



03/04/2014

Dal 2006 il leader di
mercato per confetture e
marmellate € un’azienda
biologica, con una quota
oltre il 20%0

FEDERBICT

Olio extravergine d’oliva e prodotti a base di olive...

FEDERBIO

27



03/04/2014

O | N | N
Ogni tipo di conserva vegetale...

-,
=

r

FEDERBIO

o . T .

| Succhi, nettari e bevande vegetali o
. sostitutive del latte. i

/]

FEDERBICT
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Imprese plccole medie e grandi
Ieader neI mercato b|olog|co mondlale

FEDERBID

03/04/2014
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Dal 1999 ingredienti biologici obbligatori nelle mense

FEDERBIT

g hl.h i - =< = - f
Ogni giorno 1.200.000 bambini mangiano biologico
ogni giorno (140.000 solo a Roma)

FEDERBIO

31



1l 6.9260 mangia “spesso”
biologico fuori casa

II 51.1% mangia “a, VOIte” *

{, - - -
biologico fuori casa :
1 « al | SOkl B

FEDERBIC

7 P — I
Piu di 300 ristoranti biologici

y

FEDERBIT
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FEDERBIT

FEDERBIT
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] a belle Natgrve

Restaurant Bi@gique

i) ||"-I

FE DERBI
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FEDERBIT

Organic House
DELI&CAFE
F=HmeontZ R/MAE

FEDERBIT
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FEDERBIT
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2insp10 2uta |

FEDERBIO
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FEDERBIO
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FEDERBIC ]
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FEDERBIO
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FEDERBIO

41



03/04/2014

FEDERBIO
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Primi 10 Paesi per area vitata biologica
e in conversione 2010

Chile

Greece

Germany

Turkey

United States of America
France

Italy

Spain

T T 1

0 25.000 50.000 75.000

Hectares

M Area fully converted [ha] Area under conversion [ha] H No info on conversions status

BIO

| primi 10 Paesi per incidenza
della viticoltura biologica [%Fm

Austria 8,6%

Italy 6,5%

France 6,3%

Spain 5,2%

Germany | 5,2%
Euroepan Union 5,0%
Czech Republic 4,8%
Greece 4,0%
United States of America 3,0%
World 2,9%
Switzerland | 2,6%
Chile 2,0%
Slovenia 1,8% |

T T T 1

0,0% 2,0% 4,0% 6,0% 8,0% 10,0%

BIO

03/04/2014
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Sviluppo della viticoltura bio in Europa
2000-2010

200.000 -
180.000 -
160.000 -
140.000 -
120.000 -
100.000 -
80.000 -
60.000 -
40.000 -
20.000 -
0 -

Hektar

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

FEDERBIT

How much organic winedo you produce?

O lessthan 300 hl [ 40.000 bettles Bhetween 300 and 1500 hl / 40-200.000 bottles
O more than 1500 hl/ 200.000 bottles

Other EU Spain Switzerland  Austria France EUROFE

FEDERBIT

44



03/04/2014

Who are the major buyers of your organic wine ?
(only 2 answers allowed)

o Traders mPrivate buyers at farm gate o Restaurants and wine shops o Supemmarkets

| , L

Spain Switzerdland  Austria Italy Germany

OtherBU

Whose grapes do you process?

O grapes totslly bought from cther farms
Omy own , but | alsc buy more than  50% from other preducers
Wy own, butl sl than 50% from other producers

Eonly those produoced in my own vine

Austriz Italy Gemany France EUR{ZFE

Cther EU Spain Switzerla nd

45



anno
2009

Conversio
15.751

ne Biologico
26.984

Totaleincremento %

42.735

2010

21.214

29.349

50.563  18,32%

2011

18.172

33.171

51.343 1,54%

2012

19.709

36.261

55.969  9,01%

Ettari biologici totali da Ministero politiche agricole

CANTINE BIOLOGICHE 2009-2012

2012 Cantine - Vinificazione | 1120
2011 Cantine - Vinificazione | 699
2010 Cantine - Vinificazione | 617
2009/Cantine - Vinificazione | 753|

Cantine biologiche controllate da organismi di controllo soci Federbio

SUPERFICIE A VITE BIOLOGICA PER REGIONE 2009-2012

ABRUZZO

BASILICATA

CALABRIA
CAMPANIA
EMILIA ROMAGNA

FRIULI VG
LOMBARDIA |

PIEMONTE
PP. AA. TN BZ
SARDEGNA
TOSCANA

VALDAOSTA

2012 3.692

1.922 7678 | 2.282

919/3.272

8.665(624 |15.176/8.589

2011|3.718

1.788 /7178 | 2.116

1.0873.292

6.787 | 585  14.653 | 7.156

2010|3.678

1.7138 | 6848 | 2.015

3761.792 703 3.270

4.388|528|15.915|5.932

| 2009]3.225|1.107|1.4888| 739)2.166

37611.638| 39| 952/3.366

6.706647]| 9.199]5.266

Ettari biologici organismi di controllo soci Federbio

03/04/2014
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WINEMONITOR

Nomisma

Frequenza di consumo dei prodotti

alimentari biologici

' |[raramente

Piu

; 15,4%

Qualche
volta al
mese;
20,7%

32%
della popolazione
consuma prodotti

BIO
almeno 1 volta a
settimana

FREQUENT BUYER
settimana; “FEDELI” AL BIO
31.5% 64%

Fonte: elaborazioni Nomisma per Osservatorio SANA 2012

www.winemonitor.it

WINFMDNITOR

Secondo lei i prodotti alimentari a marchio
biologico hanno qualita mediamente ...

ACQUIRENTI BIO

vaseas| | VR
Uguale o 2_0%' 4,4%

quasi
uguale;
28,8%

Piu
elevata
64,9%

IL 67,4% delle famiglie con figli e il 73,5%
delle famiglie con figli minori di 12 anni,
dichiara che i prodotti alimentari a
marchio  biologico  hanno  qualita
mediamente piu elevata rispetto a quelli
senza marchio.

M Piu elevata mUguale o quasi MPiu bassa " NR

Qualche volta/pit raramente
Almeno una volta a settimana

Ogni giorno

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Fonte: elaborazioni Nomisma per Osservatorio SANA 2012

www.winemonitor.it

03/04/2014
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Percezione del vino Bio - E’ piu salutare?

WINEMONITOR
Nomisma
90% - 84%
80%
0% Meno E'

. procedime prodotto
60% ' nti. ) da aziende
50% - industriali artigiane;
wo% | A 6%
30%

0,
20% 16% .
Contiene
10% meno
0% . solfiti;
0,
Si No, come il 2.

convenzionale

Fonte: Cento Vigne.

Non ci
sono

65%

www.winemonitor.it

pesticidi;

WINEMONITOR

Almeno una volta negli ultimi 12 mesi ha

comprato i seguenti prodotti con marchio bio?

|

Frutta fresca

Verdura e ortaggi freschi
Marmellata e miele

Uova

Yogurt

Olio extra-vergine d'oliva
Formaggi

Succhi di frutta

Vino

I 7 37

59%
—
—
I 7%

I 2%
1
L

I 7%

0% 50%

100%

Almeno in una occasione
negli ultimi 12 mesi, il 5%
dei consumatori di
prodotti BIO ha messo nel
carrello una bottiglia di
vino biclogico

Il 2% delle famiglie
italiane ha acquistato in
almeno un’occasione
VINO BIO

Fonte: elaborazioni Nomisma per
Osservatorio SANA 2012

www.winemonitor.it

03/04/2014
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Oggi in Italia il 53% delle famiglie acquista un prodotto
alimentare biologico e il 5% di queste compra vino bio.

Questo significa che sul 2% delle tavole delle famiglie italiane

e presente il vino biologico in almeno una occasione.

24.611.766 famiglie in Italia, il 2% & 492.235

4" Interratiora Confirerce wl the Acalem of Wins *

DO AUSTRALIAN WINE Consumensy  Eolabelsand quality int

Magali [
UCLA Institue of the Emvin
aned Andersen Scha
Lakrets Hatl

Lis Ao,

o8

s
AN

Mol Le
UCLA Institute of the Eman
and Foor

LaKretr Hall
Lo Ak,

silkssci)

Eco-Premium or Fro-Panabagg

Editor
Victor
Ginsburgh

March 2008

AMERICAN ASSOCIATION
OF WINE ECONOMISTS

AAWE WORKING PAPER
No. 14

CEAGO VINEGARDEN:
HOW GREEN IS YOUR WINE?
ENVIRONMENTAL DIFFERENTIATION
STRATEGY THROUGH ECO-LABELS

Magali A, Delmas
Vered Doctori-Blass
Kara Shuster

WWW.Wine-economics.org

vifitalyblo

03/04/2014
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“Green” Win€ Market Trends:
From Green Roe ts%0 Greataines -~

Ann Thrupp, PhD
Fetzer & Bonterra Vineyards
Ecowinegrowing Symposium
July 2011

vinitalyblo

THE ORGANIC GROWTH
OF BIODYNAMIC WINES

vifitalyblo

50
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Wine' peclator

CRENVIFON M e

(2
ALL ABOUT - o
BORDEAUX: A
+ 2006 Barrel
Tasting ,
+ Complete
Traveler’s Guide

Zintanidel Quakijy = ‘ 4
Upsurge~ - ?
More Thar 1,100

Wines Rated

vinitaly bio

FEDERBID
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XD CANTINA'| XD 010 WINE
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FEDERBIC

FEDERBIC
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BEVI RESPONSABILMENTE.
BEVI BIOLOGICO,

FEDERBICO
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3 incontri con i produttori
Franciacorta - Roma - Bari

FEDERBIO

www.federbio.it

FEDERBIO

03/04/2014
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o @
vinitalybio
FEDERBIO

Sana (settembre, Bologna)
650 espositori e 38.000 visitatori professionali da
tutto il mondo (2013).

h‘\ g

FEDERBICT
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Il biologico in Italia ha testimoni autorevoli

Cos/nELL Empo-
R1O DEL MOTEL...

FEDERBIO

4

UN MOMENTO E UAQ! PRODOTTI BIOLOGI-
SONO DA VoI ! CIINE SONO GHIOTTO!

e

Topolino, 2009

L

| BE==37 vo==s1 L criio
Ol MELE ! M4 CHE |
I\, s1amo BUOHE.. a
N N
‘o =

v
»
e

FEDERBIO

Topolino, 2004

03/04/2014
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Grazie dell’attenzione!

FEDERBIO

P
2
b o

03/04/2014
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